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1. Phase de notoriété



Je sélectionne le type d’achat “Reservation”,
anciennement nommé “Reach &
Frequency”.
Je sélectionne l’objectif de campagne de
ma phase 1 qui est la notoriété



J’ai nommé ma campagne et fait attention
à désactiver le budget de campagne
Advantage +

J’ai mis un capping de fréquence de 3 tous
les 7 jours



Je choisis une cible de 18 à 65+ car le but est
de toucher un maximum de personnes, je
créé donc une cible large, en Belgique, avec
tous les genres et toutes les langues parlées

Pour mon calendrier, je choisis une période
de 1à jours, du 26 novembre au 10 décembre
donc une période de deux semaines





Je choisis moi-même les
emplacements de mes campagnes

sur les différentes plateformes.



Avec un budget de 3 000 euros, j’obtiens, avec
ces paramètres, un reach de 1 166 659 et une

fréquence de 3,02









2. Phase de traffic



Je sélectionne le type d’achat “Enchères”et 
je sélectionne l’objectif de campagne qui est
le trafic



Je choisis l’option de budget de campagne Advantage + 

et je sélectionne un budget quotidien de 10 euros



J’applique deux vagues de 10 jours



Je ressers ma cible en la mettant de 18 à 34
ans, ce qui correspond à la cible de Redbull



Centres d’interets et comportements:

Cible lookalike





Carroussel





Je duplique la campagne de traffic. Je change les
paramètres afin d’avoir accès à la planification des

publicités par créneau horaire et je sélectionne les après-
midis de chaque jour excepté le week-end


